une piace iImportante et particuiiere et qui a Tait 'opjet a'artucies aans
Eurobjet Magazine, coexistent les sucettes, dragées et calissons sans
oublier les fruits confits, les nougats, les pates de fruits, les caramels, les
marrons glacés....

L'univers
de la gourmandise

En 2007, le chiffre d’affaires
HT de la confiserie frangaise
a été de 1730 millions
d’euros et le volume
consommé de
235 600 tonnes soit
un bonbon par jour
et par personne. (Voir le
tableau ci-contre)

Sur le marché de la confiserie
“publicitaire” France Bonbons
Caramels/Skendy occuperait d’aprés
Philippe Foulatiére, son Directeur Général “une
position dominante méme s'il n'existe a ce jour d’études

ou d’enquétes qui puissent le confirmer de fagon officielle”.

Boite Souple,
par lpa
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disparaissent pour ce type de produit.”

Les dragées gardent les mémes formes et couleurs
avec différents parfums. Ce qui, d’aprés la
profession, ne donne pas toujours une image
dynamique de ce produit.

Or, cela est en train de changer
radicalement grace a Jean-Luc Guilmineau,
directeur de la société vendéenne I[T.la
Dragée Personnalisée qui a mis au point
un systéme breveté permettant de
personnaliser individuellement les
faces de la dragée et ce en une ou
plusieurs couleurs. “L’entreprise a été
créée en 2005 alors que personne ne
pensait pouvoir développer ce
produit a connotation ancienne et
faisant partie des traditions.

Dragée a I'effigie
de la capitale
par Ma Dragée



